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El marqueting es menja en boca-orella

L’Academia del Cine ha fet public els resultats sobre
la cinematografia de I’Estat de les Autonomies i el
seu estat de salut. Les coses tiren a anémia galo-
pant. Un drama: el cinema espanyol ha perdut tres
milions d’espectadors, tres, en el 2004. Atocha
Aguinaga, directora de la revista La Academia, organ
oficial, és explicita “cal recuperar com sigui 'espec-
tador perdut” i les espectadores?-. On tenim I'In-
diana Jones capag¢ de rescatar el public perdut?

Tot apunta a que el cinema europeu en general,
'espanyol en particular, i el catala en singular, pa-
teixen caquéxia d’idees. En llenguatge empresa-
rial: manca de marqueting lateral. Alli on els ian-
quis aboquen quilos de dolars per vendre el pro-
ducte -intoxicacio en mitjans de comunicacio i
quatre-centes copies d’El aviador per exemple—, el
cinema autocton gasta miseéries. O la distancia en-

tre copar el major nombre de sales d’exhibicié en un
cap de setmana —estratégia de les majors de Holly-
wood- o bé I'opcié del menjar poc i pair bé. El boti-
guer metode del boca-orella. |, mentrestant, on han
anat a parar els tres milions d’espectadors i espec-
tadores perduts i perdudes? Senzill: a les butxaques
de Mr. Bush. Sense anar tant liuny, a la Lleida que
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treu pit per ser Capital Cultural, el 2004 es van estre-
nar 215 films. D’ells, 154 eren nord-americans —€l
74%-—, 35 espanyols, i tan sols 3 de catalans: Cen-
tenari; En un momento dado; El maquinista. La resta
a repartir entre cinema anglés, frances, asiatic, ar-
genti i altres etnocinematografies rares.

Aixecant acta d’esdeveniments cinéfils a Lleida
ciutat, la sentida desaparicio dels Xenon, contra-
punt a una programacio estandard. En substitucio
seva, aterraven uns Funatics, versio hibrida de 'es-
pectacle cinematografic. L’anti-glamour. A saber:
cafeteria, quiosc de premsa, baby-sitters i
unes cabines col-lectives amb infrapanta-
lles. Una concentraci6 de serveis en detri-
ment del plaer cinematografic. Férmula
que és al cinema allo que el fast-food a la
cuina artesanal. Una collonada, que diria
en Josep Pla. De seguir perdent especta-
dors, la Mostra de Cinema Llatinoamerica
haura de dedicar-se al pobre cinema es-
panyol. | el catala?




