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Publireportatge feminista

les, ara. Barbie, felic i cobejada
er Ken, vol conéixer una altra
realitat i se’n va al Mén Real on entra
en contacte amb noies que la rebut-
gen per ser el simbol del capitalisme
consumista, no obstant, Barbie llui-
tara per fer-se un lloc...
Les formes. Amb ‘Barbie’ i la seva
estrena mundial (s'ha estrenat tam-
bé a la Galaxia?), la publicitat entra
€en un nou paradigma d'atreviment,
aixo si, siper en-

L: historia. Barbiland i Los Ange-

guerra de sexes, ara i aqui, gracies
a la seva “Barbie”, una nina que vol
ser una dona com cal, vaja, diversa i
ductil, amb poder per feri desfer; tot
engegant a dida allo del sempitern
masclisme testosteronic. Tant de bo,
doncs. A banda d’aquest pamflet
joiosament ‘teen’, divertit i optimis-
ta, curosament sarcastic, “Barbie” és
també un ironic (per parodic) exerci-
ci de cinefilia. Sobretot en la prime-
ra seqliencia de fa peklicula, quan re-

memorant ['inici de

rotllat. Produida " s 2001, una odissea
per Mattel, fabri- | Barbie de I'espai”, se'ns si-
cant de la popular tua enmig d’un es-
Barbie, icona de Directora: tol de nenes que si
I'opressié sexua- Greta Gerwig. bé juguen amb ni-
litzada i masclista, Intérprets: nes i fan de mares
ara “Barbie”, amb Margot Robbie, i mestresses de ses
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| cases, amb un bri
d'intel-ligéncia fe-

converteix en tot - | menina salliberen
just el contrari: fe- J%’;’:'T::t’ j del seu atavic es-
titxe d’un feminis- BHEN, | clavatge, destros-
me tendre, conci- l\{lollerus§a, sant lesinfantivoles
liador, tenyit de ro- Tarrega, Lira ' nines. Clucadetes
sa,quesegonsens | Tremp, Era també a “El padri-
avisaEva Heler, és | Vielha. ' no”. Cal citar Mar-

el color dolc, deli-
cat, escandalosa-
ment cursi, infantil i fement. La de-
milirg fetillera d'aquest transvestis-
me ideologic, ha estat la californiana
actriu, guionista i directora Greta
Gerwig (Sacramento, 39 anys) que
jaamb “Mujercitas” (2019) donava
el do de pit de la seva molt singu-
lar estratégia per ressituar el rol de
fa dona en el mén actual. Ni que fos
forcant la versemblanga a nivells de
fotonovelta. Per tant, “Barbie” acon-
segueix ser alld que pretén: una co-
medieta feminista, musical i tal, a fa-
vor de canviar (i pacificar) I'eterna
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got Robbie que,
a més d’encarnar
(mai millor dit la Barbie), ha estat la
productora executiva del film més
taquiller de la temporada. Congratu-
[ations, publireportatge feministal!
El fons. Cal esbombar les gabies d'or
i arriscar.

Laimatge. El cagaelastics Ken implo-
rant una nova oportunitat a Barbie.
La frase. “Nadie se parece a Barbie,
salvo Barbie”, que deixa anar Ruth
Handler, inventora de les Barbies.
Amén.

La recomanacio. Atentes i atens a
comedies sentimentals d'exit.



