
II ELs rarnaders han alcat laveu, 
perqué els preus que cobren no 
s'adiuen amb els que marquen 
les llotges. 1 lan demanat al 
DARP que lii intervingui 

E
ls productors d'aviram no cobren 
pels seus pollastres el preu oficial 
que marquen los llotges, és a dir, la 
cotització que es publica a les esta-
dístiques oficiáis i ais diaris. A la 

llotja de Bellpuig, per exemple, els marca-
dora indiquen que els rarnaders relien 0,55 

euros/quilo, pero en realii 
només 0,45. Si t e n s en comí-
tos do producció ¡^ften al 
lo, la crisi dol sector de l'avir 
ya ós evident. Unió de Pagesi 
aquesta situació i lia exigí! 
"que a los llotges es mnrquin r-H pr» 
que s'acorden en junta i que hi 
a l'hora d'acomplir aquests -w-rmls' 
sindical va mantenir a mitjans r 
reunió amb representants del 1 
d'Agricultura per exposar la pn 
del sector. L'administració, que v 
xer que ignorava la situació, coiná 
els rarnaders en la necessital d'intí 
dins do la interprofessional de I'; 

e del sector de la Unió de l'age 
s. Josep Segura, tambó rossalto la impor 

a d'aconseguir "veu i votjA^i llotja de 
nag. Els representants dWramaders 

<; reunirán amb el president de la llotja per 
r la participado deis productors. 

iltr a de les actuacions imprescindi-
t robar la manera de diferenciar el 

p llastre autócton del pollastre que provó 
 is 1 ercers per garantir la tracabili-

onsumidor",explica Segura. 
i de Pagesos afirma que los pérdues 

«ñiques son insostenibles i calcula 
[JIK> a Catalunya, només el mes do gener, 

rmeti mes de 14 milions d'euros. 
Solé Carda  - Barcelona 

.'empresa familiar  agraria, garantia de qualitat 

Sespom-abla del 
sector de la fruita 
doíca á ia Unió de 

Payasos 

esprés d'analitzar la problemática del sec-
tor fruiter, l'estratégia passa per aconseguir 
la unitat de l'oferta, com a garantia de domi-
ni del mercat. Hem de motivar i mobilitzar el 
sector perqué aquesta unitat d'oferta sigui 

real i no es quedi només en discursos. Hem de profes-
sionalitzar tota la cadena sectorial; la gent que ha do 
vendré els nostres productes ha de teñir una formado 
adequada i l'ha d'anar renovant contínuament. Cal 
que facin una aposta real i seriosa per la promoció 
deis nostres productes, de la fruita produída a casa 
nostra, per intentar aixecar el consum. 

És indubtable que en un mercat de fruita, que és 
excedentari, l'objectiu deis pagesos i pageses ha de 
ser oferir al consumidor productes d'alta qualitat, per 
poder competir amb les produccions que provenen de 
inversions de gent de fora del nostre sector (intrusis-

me), i perqué aixó sigui possible, hem de plantejar 
seriosament qui té dret a produir. Aquesta qualitat 
que produím hauria d'arribar fins al consumidor 
final; és a dir, la fruita hauria de teñir un tráete com 
qualsevol altre producte frese i, per tant, s'hauria 
d'imposar un codi de bones practiques al sector de la 
gran distribució, comercialització i venda 

Després de discutir i analitzar el present i el futur 
de la fruita dolca, a l'assemblea d'afiliats del sector 
que es va celebrar a Alcarrás, várem aprovar una 
ponencia que paria deis carnins que cal seguir per 
garantir la viabilitat del sector. Ara, ens hem de posar 
a treballar i defensar aqüestes propostes, des de les 
juntes de les cooperatives, les SAT, a les taules de tre-
ball de Catatonía Qualitat, davant l'Administració... 
Hem de difondre el missatge i les nostres propostes 
entre els pagesos i pagesos del sector. 

U l l v i > 

Solé Carda  - Barcelona 
 Els productors de conreus herbacis 
analitzaran diferente nspectes de la 
producció, la certificado i la comercia-
lització de la producció ecológica en la 
jomada que ha organitzat Unió de 
Pagesos el proper 7 de maig a Manre-
sa.F.l sector busca en el model ecológic 
garanties per a la qualitat, seguretat 
alimentaria i tracabilitat deis seus 
productes. Responsables dol sindical, 
productors, técnics i representants do 
l'Administració analitzaran. a l'hotel 
Pere III , aquest sistema de producció. 

Farratg 

Increment d'un 5 per  cent 
del preu per  a la 
campanya 2002/2003 

Solé Carda-  Bar (dona 
 Els preus deis farratges per a la 
transformado pujaran un 5 per cent 
respecte la campanya 2001/2002. Des-
prés de la negociació entre industria i 
productors, cada quilo d'alfals de pri 
mera -a 12 graus d'humitat- costará 
0,1 contims d'euro mes de mitjana. 
L'evolució anual deis costos deis con-
reus i deis preus do mercat deis pro-
ductes transformáis han conduít l'As-
sociació Interprofessional de 
Farratges Espanyols [AIFE1 a augmen-
tar el preu de compravenda. 
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