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A la Barcelona Cap i Casal van de bolit amb el
Forum de les Cultures, I'invent d’en Maragall
abans d’exiliar-se a la Roma eterna. “Aixo del
Forum”, de moment, és una colossal operacio
immobiliaria que ha remogut la Barcelona del
Besos.

El sector de la construccio ha afavorit allé que
se'n diu la cultura de I'especulacié. O potser ha
estat a 'inrevés. A la Comunidad de Madrid en
saben molt del tema. Que ho preguntin al candi-
dat socialista.Simancas i als seus excompanys
Tamayo i Saez.

A la Lleida del tardosiuranisme, la congregacio
cultural també esta distreta. No pel Forum sino
pel Quorum. Es la Senyoreta Cultura qué esta
més cobejada que la Ventafocs. Els nouvinguts
Ramon Camats (IVC-EA) i Xavier Saez (ERC) es

MARCEL:-Li BORRELL

La cultura esta de moda

declaren encisats per la pubilla, davant I'aparent
abulia del pretendent oficial, Antoni Llevot, que
delega en el partit les seves aspiracions a allar-
gar les relacions amb Na Cultura.

Per cert, si Antoni Llevot va estar un dels tres
regidors mantinguts com a homes forts dins la
llista del PSC en la nova legislatura, ;per que
I'alcalde Siurana el vol sacrificar qual Isaac bi-
blic?

Clar gue igual Llevot ja esta pensant en la Bar-
celona enlla, on diuen que la gent és neta i no-
ble, culta, rica, lliure, desvetllada i feli¢l... Aquest
seria un bon exemple de I'anomenada cultura
politica. .

La cultura, doncs, esta de moda. Brota ‘com”

els bolets. N'hi ha per a tots els gustos: la cultu-
ra del vi, la cultura de I'oli, la cultura del bacalla,

la cultura del cargol, la cultura de la xocolata... |
de tots colors: la cultura audiovisual (televisio,
videoclips, cinema), la cultura teatral, la cultura
literaria, la cultura dels comics, la cultura del
vestit... | de tots sorolls: la cultura musical, la
cultura del rock, la cultura operistica, la cultura
radiofonica... | I'alta cultura i la cultura popular.

‘Algunes dades d'interés estadistic: 1) “Estamos
acostumbrados a que la alta cultura tenga un im-
puesto revolucionario de aburrimiento o de crip-
ticidad” (Joan Ollé, director teatral de L'hora en
que res no sabiem els uns dels altres); i 2) Vendre
turisme és vendre cultura popular.

Es venen els vells dies, els bons i els mals
temps. Pel que fa a la construccio dels llocs que
mereixen ser visitats, el turisme té molt a veure
amb la historia i I'art, pero també amb I'heréncia.
Vegem sind la publicitat d’Ara Lieida a |a premsa:
“tanto y tan cerca”. Amb imatges gue posen por-
tes al camp com Edward Hopper. Aberrant, cul-
turalista?




