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P. P. Alla pels anys 70’s del passat segle, el
seu pare va obrir i gestionar cinemes a Llei-
da com els Lumiere, Bahia i sales comar-
cals. Per tant, voste segueix la tradicid fa-
miliar, atés que els avis tenien també sales
de cine. Aix0, pero, ja és el passat. Davant
els canvis socials i tecnologics d’ara i aqui,
équin és el futur del cinema?

R. A banda de la pandémia actual, el 2019
va ser un any dels millors. La indUstria ci-
nematografica no estava en crisi, perd el
que esta passant és tan béstia, que caldra
veure com acaba tot plegat. Crec que es-

tem en un punt d’inflexié. No sé si rebotara
com si fos un index borsari. La meva intui-
cio és que conforme passin els mesos, el
rebot no sigui de la mateixa intensitat que
la caiguda. Aquest és el debat. | el temps
ens va a la contra. Ara la incognita esta en
si la gent haura canviat d’habits. En qualse-
vol cas, séc optimista de cara al futur. Avui
la pantalla d’'un cinema és moltes coses
audiovisuals: films, series, curtmetratges.

Avui la pantalla és films, séries
i curtmetratges i és que les sales
de cine ens hem de reinventar

S’ha democratitzat el consum audiovisual
d’anar a una sala. A les sales no ens queda
altre remei que reinventar-nos.

P. Fa seixanta anys, la televisié va tancar
la gent a casa. Aleshores la indGstria va
innovar amb el cinerama, el 3-D, el senso-
rround, équé cal fer avui per atreure |'es-
pectador enlla de les plataformes digitals?
R. Nosaltres estem clarament entregats a
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oferir I'esséncia d’anar al cinema. Es a dir,
gue hi hagi una connexié emacional entre
el que estas veient i 'espectador que esta
assegut a la seva butaca. Aquests sén els
inputs que ens retorna la gent que assisteix
a les nostres sales. Aixo ens fa creure que
anem per bon cami. Aquesta és la nostra
percepcio. Altres tindran les seves. Hi ha
d’haver una coheréncia entre I'espectacle
que ofereixes i la dimensié de la sala. Sem-
pre d’acord amb el perfil de f'usuari. No cal
pervertir 'esséncia del fet d’anar al cine. |
nosaltres estem satisfets de com ho estem
enfocant.

P. Alla pel 1960, Alfred Hitchcock va defi-
nir el cinema com una sala amb butagues
que calia omplir d’espectadors. Com fer-ho
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R. Hi ha dos camins a seguir. Un, potenciar
la connexié emocional amb l'espectador
i alld que sestd veient en la pantalla; dos,
Valternativa de I'espectacle i que fa pantalla
no sigui 'inic element en joc. En definitiva
vendre un espectacle del tot diferent al de
ambit domestic. En una sala de cinema es
donen una serie d’elements que a casa no
tens, on estds en connexié emaocional fins
que arriba un element distorsionador que
ho trenca, com que algt truca a la porta, o
que la parella et necessita. | aquesta con-
nexié emocional es trenca i ja és irrecupe-

rable. Aixd no passa en una sala de cinema, -

i per aixd hem d’apostar per aquesta essén-
cia. Entre un supermercat audiovisual i una
“boutique”, nosaltres ens decantem clara-
ment per aquesta Ultima opci6.

P. Uexhibicié cinematografica, és a dir, la
programacid i serveis a 'entorn de les sales,
també és un art. Per tant, ¢quin és l'estil, el
tret diferencial d’Screenbox Lleida?

R. Es tracta de seleccionar molt bé les pe-
|-licules. Nosaltres tenim un perfil de pro-
veidor que ens proporciona els continguts
gue nosaltres volem tenir a la graella de
programaci. Treballar amb un o altre pro-
veidor ja és qliestio estrictament personal.
En el nostre cas, en tenim una quinzena de
proveidors, és a dir, de distribuidors. Aixd
ens permet estrenar unes 200 pel-licules
a I'any, escollint amb molta cura aquelles
produccions més puntuals i d’actualitat.
També que com sigui que tenim l'oportu-
nitat de visionar préviament les pel-licules,
aixo facilita V'afinar les ofertes setmanals
que proposem. Per tant, oferim titols en els
que creiem. Lestil que definiria Screenbox
Lleida, és proposar pel-licules gue et deixin
alguna cosa dins. No totes ho fan. Que et
deixen una reflexio a fer sobre el temaii la
manera com aquest tema ha estat desen-
volupat cinematograficament. Que tu sur-
tis de la sala amb alguna cosa en que pen-
sar. Que sigui un entreteniment que, a més,
plantegi un suggeriment imprevist, que no
tenies a I'entrar. Aquesta és la nostra bata-
Hla diaria. Sempre tenint clar que alid que
programem no respon al nostre gust per-
sonal. Els anys d’experiéncia han servit per
calibrar alld que pot interessar als clients.
Els nostres gustos personals estan absolu-
tament aparcats. Fa temps que faig aquesta
feina, i a més, estem en contacte amb les
persones que passen per les sales. En fun-
cié d’aquest coneixement previ del client,
programem en uns dies, horaris i sales de-
terminades. En definitiva, entre un cert
romanticisme cinéfil i una utilitat social,
lequilibri és fer sostenible aquestes ins-
tal-lacions.

P. Anar al cinema és un acte social, una ex-
periéncia compartida amb altres persones,
écom afavoreix Screenbox Lleida aguest
intercanvi?

R. Hem incorporat la Comunitat Screenbox,
on es paga una quota mensual i d’alguna
manera es vincula amb el nostre projecte.
Aqui la gent ve molt sovint, i per aixo es co-
neixen, precisament per compartir aquest
espai. A poc a poc es va creant un vincle
de comunicacid. Tenim, perd, un forat que
hem de cobrir: la gent jove. Crec que hem
d’educar. Tots plegats. Venen pares i mares,

A la web tenim tota la filmoteca,
és la Sala 11, on el client por triar

que vol veure en el seu entorn

i quan els sembla oportl porten els seus
fills i filles. Aleshores, quan aquests adoles-
cents venen, han de trobar productes que
els enganxin. Vaja, els hem de sorprendre.
Estem treballant un perfil de sessions que
puguin atreure els adolescents. Ara hem
estrenat “Dating Amber”, ideal per ado-
lescents, i alhora per a les families. El que
falla en aquesta estratégia jove, és un apa-
rell mediatic que els faci arribar el producte
gue tenim a les sales.

P. Es diu que tota crisi acostuma a portar
oportunitats que convé aprofitar

R. De manera urgent. Si és aixi, quines son
les oportunitats de la pandémia? Doncs
que hem fet molts canvis. Hem innovat el
“hall”, que abans era caotic. Es indispen-
sable que un espai public sigui transitable.
També que encara que no es vingui al cine-
ma, qualsevol persona pat trobar un espai
agradable amb taules i cadires per prendre
alguna cosa, amb productes gourmet, per
fer un tast. Un “hall” no dissenyat per espe-
rar a entrar al cine, siné perque una perso-
na faci tranguil-lament la seva consumicio.
Disposem d’un sector de restauracid, amb
creps, gofres. Tasts de gourmet a un euro.
També en régim de venda al detall. Hem in-
corporat una plataforma virtual on passem
pel-licules que hem projectat els tltims an-
ys, totes molt seleccionades. A la nostra
web hi ha els 80 titols de la nostra filmo-
teca. Estic parlant de la Sala 11, on el client

pot triar el que vol veure en el seu entorn
doméstic. Es a dir, pot llogar una pel-licula
per 3’95 euros i per 72 hores. | de forma
presencial. Tenim previstes 7 sales més, des
de 10 a 25 butagues, perqué la gent pro-
grami allo que vol veure. De la nostra grae-
lla o de qualsevol producte audiovisual. En
pic passi aguest malson que vivim, en un
any, aquestes sales seran realitat. Molts
dels projectes que hem realitzat i tenim en
perspectiva, és gracies al temps extra que
ens ha facilitat la pandemia. Com sigui que
F'antic Funatic ja ens estava bé i funciona-
va, no teniem pressa per canviar i innovar.
Quan les coses venen maldades, t’has d’es-
pavilar. D’aqui I'Screenbox Lleida.

P. A tot aixd, équina quota de responsabi-
litat o manca de sensibilitat, tenen les ad-
ministracions publiques en la dificil situacié
de l'exhibicié cinematografica, ara i aqui?
R. La pandémia ha posat de relleu aquesta
sensibilitat. Hi ha hagut ajuts economics a
fons perdut o en crédits baixos. Tant a nivell
estatal com autonomic. En aquest aspecte
les responsabilitats han estat fines.

P.Si hagués d’escriure una carta als Reis,
que els demanaria?

R. Pel que fa a 'administracid local, més de
sensibilitat per les activitats que fem. L'ad-
ministracid local té una situacio privilegia-
da en relaci6 a les altres administracions.
Té, o hauria de tenir, una percepcid directa
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del que fem. Qualsevol iniciativa gue tingui
a veure amb l'activitat audiovisual haurien
de tenir-nos a nosaltres com a referent. | al
revés. Hem d’estar implicats en la vida cul-
tural de la ciutat, i no hi ha dubte que ho
estem. Per tant, no tinc la sensacié de que
la balanca estigui equilibrada.

P. Ualcalde de la ciutat ve al cine?

R. Valcalde venia abans de ser alcalde. Perd
la sensibilitat a la que feia referéncia no esta
lligada necessariament amb ["assistencia. Jo
no vaig al futbol, pero sé quina és la situacié
del Lleida Esportiu, i segueixo les incidén-
cies de la Segona B. Estaria bé que hi hagués
un contacte amb els operadors de [a ciutat,
i també si a les institucions els sembla opor-
tuna la implicacié dels professionals. Hem
de tenir un paper actiu en aquest debat.
En moments com els actuals, amb serioses
dificultats per tirar endavant, qualsevol ac-
tivitat municipal que tingui a veure amb el
nostre mén i que no tinguis la possibilitat de
dir la teva, resulta traumatic. El déficit insti-
tucional és que nosaltres dia a dia treballem
i patim com mai per donar un servei a la ciu-
tadania, i quan arriba una iniciativa institu-
cional hauriem de ser els primers en dir la
nostra. No parlo de la gliestio economica,
sind d’afectacié de mercat. Reclamo que
se’ns ajudi a incrementar el nostre valor de
marca, com quan es va celebrar el Lleida Vi-
sual Art a les nostres sales. Potser |"activitat
no va reportar benefici econdmic, perd vam
tenir retorns per d’altres vies. Qué costava
fer el mateix amb I'Animac, on hem quedat
al marge. Que costava utilitzar la Sala 11,
Finica plataforma virtual a la ciutat, per
oferir una part online del festival? En lloc
d’aixod, s’ha apostat per Filmin “a full”. Aixd
és un bon exemple de falta de sensibilitat.



