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T(R)ÓPICS 
Cinema , bombolle s i bon gus t 

MARCELL Í BORRELL 
COL-LABORADOS PEFUODiSTlC 

H i ha dos tipus d'actors: els que 
maduren bé i els que no. Quan 

dic madurar bé, vuli dir que saben 
administrar l'art d'envellir: son mes 
bons intérprets, mes sobris, mes 
prudents (viuen del seu eos i el cui-
den). Quan parlo d'actors, alhora ho 
esticfentd'actrius. Valgui el genéric, 
senyores meves. Helen Mirren está 
mes contundent que quan anava de 
bracet amb Peter Brook; la Katheri-
ne Turner no tant (per cert, on és?). 
Sean Connery ha guanyat amb els 
anys, Peter O'toole no... 

Peí que respecta ais directors, 
l'edat també compta. Aquest preám-
bul ve a tomb de la noticia que sitúa 
Martin Scorsese (Nova York, 1942) 
dirigint l'espot nadalenc d'una co-
neguda marca de caves catalana. 
Aquell crític fill d'emigrants italians 
putejats per la vida i peí New Deal 
de Franklin D. Roosevelt, l'Scorsese 
de Malas calles, Taxi driver. Jo, qué 
noche, va camí de la seva Italia an-
cestral, fent parada i fonda en aquest 
racó de món que és la Cataionian 
presidida per un andalús tan insuls 
com ambiciós, reeixit "altre cátala", 
que diria el recent traspassat Candel. 
Així les coses en el panorama mediá-
tic, Scorsese cau rendit a la seducció 

de El color del diner que, com sen-
tenciava Quevedo fa quatre-cents 
anys, és poderos cavaller. Sembla 
que per guanyar-se pasta gansa, 
l'Scorsese vampiritza el Hitchcock 
de El hombre que sabia demasiado i 
Con la muerte en los talones, amb un 
"maeguffin" en forma de tap d'ampo-
lla. Mentrestant, els servéis del gabi-
net de premsa cavista no s'estan de 
proclamar que som davant d'una joia 
del curtmetratge. Publicitari, és ciar. 
I un detall, Scorsese, martín pesca-
dor, va presentar les seves bombo-
lles televisives a Madrid. ¿Per qué 
no a la Barcelona, cap i casal de la 
Catalunya emprenyada?... 

Servidor té ciar quin cava no es 

beurá aquest Nadal 2007. Qüestió 
de bon gust. I de coherencia patri-
ótica. Ves per on, qui m'ho havia de 
dir! He parlat de distinció i de bom-
bolles i de cineastes que no saben 
envellir amb l'elemental dignitat que 
un dia els va fer Gullivers en térra de 
lil-liputencs. I tocant de peus a tér-
ra, ara per ara, el món educatiu es-
tá aparentment immers en aixó que 
en diem cultura cinematográfica. De 
com es (con)forma el gust peí cine-
ma solvent. La qüestió radica en sa-
ber diferenciar entre l'educació artís-
tica i l'ensenyament artístic. De com 
infants i adolescents poden ser crí-
tics a partir del plaer que els produ-
eix el cinema de consum. Un cine-
ma matusser com la publicitat del 
cava aquest. Perqué el bon gust és 
un procés que va mes en I la del (breu) 
temps que polítics panxacontents i 
tactleistes teñen a l'abast deis seus 
pinotxos nassos. 


