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Tàrrega analitza el comerç després

d'una caiguda del Sú/oen sis anys
I TÀRREGA I I-f ajuntament deTàr-
rega i la Cambra de Comerç
han encarregat un estudi a
I'empresa Smart Marketing per
fer un diagnòstic de la situació
comercial i industrial de la ciu-
tat. Segons el president de la
Cambra de Comerç, Delfi Ro-
binat, "Tàrrega ha perdut ser
la capital del comerç de l'Ur-
gell". La crisi econòmica i el
canvi dels valors a l'hora de fer
les compres han portat a un de-
creixement de l'activitat co-
mercial que tant el president
de la Carnbra com l'edil de Pro-
moció Econòmica, Carles Pas-
cual, coincideixen que pugui
estar entom del50%. Liestudi
pretén d'un costat fer una dia-
gnosi de la situació actual i,
d'un altre, iniciar actuacions
estratègiques per corregir
aquest dèficit.

D'altra banda, el CEI de

Tàrrega de CalTrepat va aco-
llir ahir unes jornades d'Inno-
vació Empresarial, dirigides a
més de quaranta professors de
Forrnació Professional que im-

parteixen l'assignatura de FOL
(Formació i Orientació Labo-
ral) als seus centres educatius.
Un curs organitzat per Globa-
Lleida i I'ICE de la UdL.

Tàrrega encarrega un estudi per conèixer la situació del sector.


